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“¿Dónde estabas el 11 de septiembre de 2001?”

“Twin Towers Attack”
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Video 1…..
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Marcas deben perseguir una marca
somática : Ser recordada para siempre…
solo conocemos el 15% de lo que sucede 
en nuestra mente mientras que el 85% es
Irracional o emocional!!
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� American Eagle le dió la 
posibilidad a sus clientes de los 
“15 segundos de la fama”. En una 
pantalla gigante (4500m2 aprox) 
en su nueva tienda en Times 
Square , cada persona que 
compraba algo podía aparecer 
con su foto y un mensaje de 20 
caracteres. 

El objetivo es crear el nuevo punto de referencia en Times Square para los clientes, turistas y los 
neoyorquinos ofreciendo a los clientes una experiencia diferente, dice Steve Kubinski, director senior 
de marketing de la marca AE. 
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“Campaña Absolut”

“That�s so LA”

� Megacity Vehicle de BMW.
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Video 2…..
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“El lujo asume un significado social y atrae nuestra atención simplemente porque 
sabemos que atrae la atención de otras personas”

“China se rinde al lujo”
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Video 3
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Aprox 1500 tweets, U$20. Si se requiere 
incluir alguna foto $5 (blanco y negro), etc:

“Video de Richard Gutjahr, periodista, especialista en redes sociales”
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Video 4
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“Video Strollmeter”
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Video 5



���������	
����
�����	�
�	����������
������
����	�� ��	
�������	�	�

�	����	�������
����	�����
����
�	��

� )
� ��������
�	��� ���
� 
� ���
� ���*�� 
M�� �*��
�������� ,��� 
�����
������ ���� �N
3�A��0�� <�"3�A�
�"0��� �"3�
@��0"3�������"3�A�"�7�2A��"���
�
)�0��?�

� ���$'((�������������+�"�
�)&)
����

�"3�A�
�"0��� ,��� ���
� 	��	��	����� �	����� 6�
������5�� ��� �
� ���������	��� ��� ��� ����	
� �
��
�<�
��������
�	���������	��
:���	�	����:�����?�

� "@"0�A3
���� @�0�� )��� ��0���� <���
�	��� ���
������	����
��
��	��������
���	�	���
���	
������

� ��
�#�� ��� �
�� �"�
�)&)
��� :� ���� ���	�� ��� ���
���>������K�	�	�
���+?�



���������	
����
�����	�
�	����������
������
����	�� ��	
�������	�	�

�	����	�������
����	�����
����
�	��

��� ('��>	������ �*������	�������
�������
$'((��<A��?E�

� (�)
�6�2
�
�����O:L'':%PQ�����	������

� $�R���	��F	���� ����S:S%$:PLO�����	������

� P�F�	���6����
�������%:TOT:SPS�����	������

� Q�F
�
�� "�
�
 ����%:O'':T(S�����	������

� L�9	��9
��
�-	
� ����%:L$':'%(�����	������

� %���-����9���-�� ����%:POO:S(%�����	������

� S���������2������ ����%:'$O:Q%T�����	������

� O�9
�6 @���6�����%:''$:Q(%�����	������

� T��
6����>	��(P�����L:QLQ:SST�����	������

� ('�"��
-�N	����6�����L:$((:'T$�����	������



���������	
����
�����	�
�	����������
������
����	�� ��	
�������	�	�

�	����	�������
����	�����
����
�	��

��� ('��>	������ �*������	��������
�������
$'('�<�U
)�?E�

� ���	������	���

� �����������������	

� �	������� ���	��

� �	��
	��������
�

� �	������������	�

�  !�� "��	�#�	��

� ���$�� �	��%$�

� &������ ��
���

� ������'��$(�	# �������

� )	����	*�+,�-.��
���



���������	
����
�����	�
�	����������
������
����	�� ��	
�������	�	�

�	����	�������
����	�����
����
�	��

��� ('����>	������ �*������	��������
����
���$'('�<�U
)�?E�

� /�	0�����1�����2�3*

� 4�����5���	

� ������������������	

� 5���

� &����(�	 /
�����

� 1��6 )��#��	#

� &������ ��
���

� ���	������	���

� 1��������	��/����
�

� ��������� )���	���

Son quienes dicen cosas que son repetidas por el resto (indicaría que dicen cosas que vale la pena)
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http://givingpledge.org/
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ECO-SUPERIOR; ES NECESARIO HACER HINCAPIÉ:
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PERMITIRA 
ATRAER INCLUSO  
A QUELLOS QUE 
SON ESCEPTICOS 
A ESTE LLAMADO!!
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TENDENCIA: 

COMPARTIR Y 

ARRENDAR. 

CONSUMIDOR 

CONSCIENTE Y MÁS 

RESPONSABLE.
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COMUNIDAD MOVIL: MARCAS Y EVENTOS

Fuente:

Iniciador:

36

http://groupme.com/

El grupo americano GroupMe agregó
una nueva aplicación a su servicio de 

mensajeria llamado "Featured Groups". 
Esto ofrece a las compañías la ventaja 
de crear sus propios grupos basado en 
una marca, un evento o en un producto, 

y por tanto crear sus propias 
comunidades en el móvil. 

Este servicio es esta siendo utilizado por 

compañías en el mundo del espectáculo 
que ofrecen a sus comunidades noticias 
e información sobre eventos futuros. 
Actualmente Bon Jovi, MTV's America's

Best Dance Crew and Oxygen's Bad
Girls Club están dentro de sus usuarios.

Fuente:



���������	
����
�����	�
�	����������
������
����	�� ��	
�������	�	�

�	����	�������
����	�����
����
�	��

CLUB EXCLUSIVO PARA CEO ����S DE COMPANIAS “JOVENES”

37

Fuente:

La carta  "Founder" es una membresía a 
una organización internacional que esta 
formada por los CEO de las compañías 
jóvenes más exitosas. Su headquarterr 

está en Manhattan. Sus miembros reciben 
acceso a mas de 100 beneficios únicos de 
“partners” que están acorde al estilo de 
vida de estas personas

Entre los beneficios se cuentan:
Un mes de membresía VIP  al Equinox 
fitness studio, descuentos en hoteles y 
reservas en vuelos, descuentos en 

compras de vinos especiales, etc.
Asimismo los miembros tienen acceso a 
los eventos exclusivos que realiza el club.

http://founderscard.com/about_us
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SERVICIO BASADO EN LAS RECOMENDACIONES PARA
REALIZAR ACTIVIDADES EN EL FUTURO

38

Fuente:

Ditto es una aplicación para 
Iphone que consisten un 
servicio para las futuras 
actividades que las personas 
quieren realizar.

La persona postea en las 
redes sociales la actividad que 
quiere realizar, ya que Ditto
funciona sobre el futuro. Los 
usuarios de Ditto le le
recomiendan donde ir (cine,, 
restaurant, actividades en su 
casa, etc.)

http://www.killerstartups.com/Social-Networking/ditto-me-future-check-ins
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RED PRIVADA PARA PADRES

La compañía Redover Networks con base en New York 
ha lanzado Redover una aplicación que le permite a los 
padres crear su propio red privada de amigos.

La aplicación móvil usa GPS para ayudarlos a 
encontrar actividades y eventos  en el área para los 
niños (restaurant, parques, tiendas para niños, etc), y 

además logra contactar a los otros miembros que son 
parte de la red. 

39

Fuente:

http://www.killerstartups.com/Web-App-Tools/redroverapp-com-things-to-do-with-your-children



���������	
����
�����	�
�	����������
������
����	�� ��	
�������	�	�

�	����	�������
����	�����
����
�	��

FUERZA DE VOLUNTAD PODEROSA GRACIAS A IPHONE APP

40

Fuente:

http://www.mobilewillpower.com/

"Temptd" es una aplicación de iPhone
en EEUU cuyo objetivo es ayudar a 

usuarios “perseverantes” a conseguir 
sus metas personales. 

A través de Facebook se conecta con 

otros usuarios que comparten las 
mismas metas, y además provee el 
contacto con consejeros profesionales. 

Ser parte de la comunidad permite 
discutir acerca de sus progresos y 
retrocesos a la vez dar y recibir 
consejos para poder avanzar en las 

metas.
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EL SMARTPHONE, LAS LLAVES DEL FUTURO

42

Fuente:

https://lockitron.com//

La aplicación "Lockitron" es un servicio 
que remplaza el uso de las llaves para 

abrir puertas y ofrece dos formas para 
abrir y/o cerrar puertas.

Con la primera opción, el servicio se 

conecta a un servidor y a una 
cerradura de combinación electrónica. 

La segunda opción NFC  (etiqueta/ 

dispositivo) ofrece más seguridad. El 
smartphone se comunica con el sensor
de la puerta mediante una señal para 
dejar el camino libre para los 

visitantes.

Video: http://www.youtube.com/user/lockitron//

Kit completo: U$295
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"Deep Shot" (PROGRAMA DEL MIT y Google). 

Permite transmitir datos entre el  computador y el 
celular con solo tomar una fotografía desde el 

computador.
En el celular se despliega toda la información por 
ejemplo de una ruta. 

También permite transferir datos desde el celular hacia 
el computador de modo que la información es 
transferida en forma automática al PC el cual se sitúa 
exactamente en la página que estaba abierta en el 

celular.
.

43

UNA FOTO INSTANTÁNEA QUE AHORRA TIEMPO

B	���E�-���E��6����������;��9"'7�7

Fuente:
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IRADIO PERMITE GRABAR LAS CANCIONES DE RADIO

La aplicación iPhone llamada "iRadio" de la compañía 

Sonico Mobil de Austria permite a sus usuarios escoger 
entre las 30,000 estaciones de radio favoritas y grabar 
las canciones que han sido transmitidas. 

Esta aplicación también permite recomendar 
estaciones de radio basándose en los gustos musicales 
de los usuarios como asimismo dar información sobre 
las canciones y de la radio mientras se transmiten.

http://www.iradio-app.com/

44

Fuente:
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TRANSFERENCIA DE DINERO VIA SMARTPHONES

La compañía Ericsson está planificando 
introducir el pago a través del celular llamado 

"Ericsson Money Services" en Alemania y otros 
seis países europeos,

Después de firmar las personas podrán cargar 
dinero en su e-wallet vía transferencia bancaria 

o tarjeta de crédito. 

Luego el dinero puede ser retirado de los 
cajeros automáticos.

45

https://www.ericssonmoney.com/

Fuente:
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The last call
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Video 6
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El proveedor de ropa de hombre J. Hilburn le da 
a sus clientes la posibilidad de ser aconsejados 
por consejeros de moda al momento de 

seleccionar sus tenidas.

Los clientes pueden solicitar un consultor en su 
casa o en su trabajo para ofrecerle asistencia. 

Estos consultores envían luego un ítem 
personalizado al cliente. 

49

DISEÑO DE ROPA A PRECIOS JUSTOS

http://jhilburn.com/

Fuente:
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DJ TOCA LAS CANCIONES FAVORITAS MEDIANTE
EL RECONOCIMIENTO DEL ROSTRO

"Automatic DJ" es una herramienta de “playlist”
que usa un software que reconoce el rostro de 
las personas para reconocer las canciones 

favoritas de quienes asisten a una fiesta.
La cámara puede estar puesta en la entrada del 
pub o del bar y va reconociendo los rostros de 
las personas que van entrando.

El software "faceAPI" hace un match con el 
perfil de Facebook y trae la música favorita de 
las personas del "Facebook likes" y de la 
plataforma de música "Hunch". 

50

http://blog.gleitzman.com/

Fuente:
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TINTA ADN DE MONTBLANC

Montblanc desarrolló algo muy especial para 
sus series "Meisterstück" : plumas de lujo que 
con tinta personalizada. Cada tipo de tinta es 
diferente y poseen su código específico y único.

En este sentido todo aquellos que es escrito por 
una pluma determinada es único y contiene su 
propio ADN volviéndose por lo tanto 
“inolvidable”. 

51

http://www.montblanc.de/

Fuente:
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ENTRADA SOLO PARA VIP TWITTEROS

El Club Mundial más exclusivo en la web es 

exactamente es eso, un VIP virtual solo para 
miembros especiales de Twitter. 

El acceso es limitado y está solo garantizado 
para usuarios que pertenecen al grupo selecto 

de personas que tienen una certificación oficial 
de su cuenta Twitter.

Este es un servicio para personas que tienen un 

inmenso número de seguidores, como músicos, 
estrellas de cine y otras personalidades. En 
Twitter este sitio corresponde a la  "Celebrity 
Accounts“ o cuenta de celebridades.

52

http://theworldsmostexclusivewebsite.com/

Fuente:
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We all we want to be young
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Video 7
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