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{Y CUAL PANTALLA
ELEGIRA LA GENTE?
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POR OTRO LADO,
{CUAL ES EL FENOMENO

SOCIAL QUE HAY DFTRAS DE
LA TELEVISION?
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Al menos una
vez al dia
16%

Varias veces
al dia
76%

Varias veces

—por semana
6%

Al menos una
vez por
semana

2%

*Estudio UDP Usuarios de Twitter en Chile “feleforrica
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Teléfono
PC/Ordenador movil/
L7% Smartphone
4% —_
53% de los
usuarios de
Twitter se
conecta a través
del celular
Ambos
4,9%
9 /

*Estudio UDP Usuarios de Twitter en Chile “feleforrica



D./

“felefonica







GROUPON

EJEMPLO DE QUE
UNA IDEA QUE

UNA VEZ NO
FUNCIONO

NO TIENE POR QUE
FRACASAR SIEMPRE
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probabilidad
de éxito del
negocio

Mas valor
para
usuarios y
vendedores

Mas negocios
personalizados
paradistintos
tipos de
usuarios

usuarios
de
Groupon

Y ES
vendedore
s en
Groupon

Mas
negocios en
diferentes
prod/serv
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Fono Doctor

Enviode
Medicamentos

Health Watch

Recordatorio Médico

Sectores Claves del m-health

LIamar para hablar con un doctor calificado para
consejoy diagnostico remoto.

Recetas médicas por teléfono para envio de
medicamentos dentrode 24 horas.

Biosensores conectados a la simcard del celular
que monitoreenlos signos vitales a distanciay
que esten conectados a un serviciode
emergencia.

Los clientes reciben periodicamente sms
recordatorios siguiendo la prescripcion médica
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